MYRTILLES

Une conjoncture mondiale
des plus favorables

Les myrtilles font l'objet d'une appétence trés positive dans tous les
pays, y compris en France, avec une concurrence vive entre les grands

pays producteurs.

&5 pays qui produisent de lz

myrtille sont répartis dans les

deux hémisphéres et sur tous
lez continents, en foaction des
caracieristiques pédoclimatiques.
Ils sont investis pour la plupart
par des groupes agro-industriels et
des obtenteurs spécizlisés dans les
cultures et la commercalisation
de petits fruils. Lewrs points d'an-
crage, apparemmient coardonnés,
sétoffent d'année en annce, avec
des wvarictés plus performantes
adaptées aux contraintes culm.
rales locales, ainsi qua la diversi-
te, les altentes et la progression de
consommation des marcheés dest-
nataires. La maitrise du bransport.
de la logistigue et des contraintes
tarifaires internarionales, le respect
des réglementations, les agendas et
les qualités des productions locales,
les conditionnements et la promeo-
tion sont autant de parameétres
prendre en compte pour ouvrir et
s'affirmer sur un débouche.
La production frangaise donne des
signes positits de développement
(3 320 t/6oo ha en prévision de
la campagne 2025, répartis =ur
3 harsinz prindpaux sclon TAPMF)
mais reste Wwés largement sujette
aux importations {23 140 t/r41 Me
en 2024}, avec des fournisscurs en
forte capansion (Marec i 11 200 ¢
et Espagne 3 6 ooo t au cours
des =ix premiers mois de Tannée,
relayés par le Portugal & 1 400 ¢

en concurrence avec la produc
tion frangaise, puis par Fhémis-
phitre sud, notamment le Péron
32 500 t de septemhre & fevricr,
TAafrique du Sud ct le Chili. Les
concurrences zllemandes, polo-
naises, et les réexportations niévr-
landaizses complitent bes oppor:
tunement lapprovisionnement
de natre pays. Lez niveaux dleves
dez cotations induisent des for

mats de conditionnement mesat-
tés (4 partir de 135 g. échelon-

nés jusqua 1 oo g pour les pays
grands consommaeurs, ou én vrac
en menhbles fraids) en fonction
des conjonctures i les positionne-
ments des distributeurs, et adaptés
3 lépaisseur du porte-monnaie du
consommateur, qui passe de Fachat
dimpulsion a celui, plus régulier,
d'un produit «santé».

Les renouvellements variétaux
sont complexes, car ajusles aux
exigences logistiques des envois
(durée de conservation) et aux
contraintes pédoclimatiques de
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production des offreurs man-
diaux, mais aussi aux attentes des
consommateurs, qui privilégient
aujeurdhui lintsnsité dardme,
la fermeté de texmre, la saveur
zucrée, laffirmation de Tégqui
libre sucre/acidité et des calibres
plus conséquents. Les adaptations
néceszalres ¢ poursuivent assidu
ment partout dans les pays expor
tateurs sous le controle avise dus
chercheurs-oblenteurs  et, bien
entendu, des analystes des grands
groupes agro-industricls et des
organisations professionnelles.

En France, les récoltes acag ont
démarré avec une bonne quinzaine
d'avance par rapport i celles de
la campagne précédente (marquic
par des incidents climatiques prin
lanicrs ¢t un été pluvienx), est-
i-dire dés la mi-mai en Nouvelle-
Agquitaine dans les veigers sous
abri, début juin en plein air, et
praogresgivement dans les autres
hasging. Les productions se sont
Clalées jusquen aofit-début sep-
tembre, avec des commercialisa-
tions signalévs encore en octohre..,
sur la hase de prix fermes, mais
impactés par les produits concur-
rents d'importation — marocain:
et espagnols en débul de cam-
papne, puis portugais, polonais, ét
péruviens. les produits bio zont
mis en avant sur notre marche et
parzissent ainsi mieux cautionner
leur qualité sanitaire. RD
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